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http://www.youtube.com/watch?v=KVtfcsMwkK4
https://www.youtube.com/watch?v=KVtfcsMwkK4&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fdocs.google.com%2F&embeds_referring_origin=https%3A%2F%2Fdocs.google.com&source_ve_path=Mjg2NjY
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Presencia en
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Algunas fortalezas

Branding Content
And Creativity

We make
it simple

Leads Salud

Generation de Marca

Estrategia
& Data
Analytics

Estrategia
y Creatividad

Innovacion and
Tech
Digital
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1. Investigacion y
direccionamiento
estratégico

2. Creatividad y

Campanas
Ma rca 3. Desarrollo y Gestion
Posicionamiento de activos

4. Creacién contenido

B. Influencer Marketing . ..

~« smdigital



JUAN Diego 20 ANoS

En la lucha contra el Bullying,
somos todos los sabores.

JUAN Diego 20 ANoS

Juntos somos un universo
lleno de bonitos colores.

MATEO 15 ANOS

\ Es una batalla donde resaltamos
A todos nuestros valores.

EMARTHEARAP

RAPERA Y FREESTYLER



Para maximizar el impacto
y la relevancia del
mensaje, distribuimos el
video final en las
plataformas mas
populares entre nuestro
publico.

Objetivo: TikTok, Instagram
y YouTube. Utilizamos
colaboraciones con
influenciadores para
aumentar el alcance

y la participacion.



https://docs.google.com/file/d/1xl8xR6WWKNQ3rtlqOhSIl3i0VXtM3veU/preview

Volver

merce

1. Estrategias Performance

2. Estrategias Growth Hacking

3. SEO para eCommerce
4. Automatizacidn

5. Pauta Performance...
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Caso de éxito Ecommerce

Como Kanu logré aumentar en mas de un 46% sus
ventas con una estrategia solida de medios digitales.

Incrementar las ventas totales del e-commerce

Ajuste de Pablicos: Refinamos los publicos en la @
plataforma Meta, mejorando la segmentacion {
para llegar a usuarios mas relevantes.

© 46,55% enics por penita

Nuevas Campaiias de Alcance: Activamos 0t TS
campanfas de alcance durante periodos cortos m [ -y
para expandir el publico y luego lo dirigimosa /=

la compra mediante un embudo de ventas bienu
estructurado.

O 46% tocies ccommeres
O 28,22% raa "

*Primer trimestre Vs. Segundo trimestre del ano.

Ganchos Comerciales: Implementamos
promociones y descuentos atractivos que
oscilaron entre el 5% y el 30%, incentivando asi
a los usuarios a realizar compras.
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1. Estrategias
Lead acquisition

2. eMail Marketing

3. Embudos de conversion

4. rauta ABM

5. Pauta Performance...

Volver
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Caso de éxito performance Auteco

Logramos aumentar el nimero de
leads cadlificados, mejorar su
relacion costo-beneficio en la
generacion de leads (CPL) y
fortalecimos su presencia en linea
a través de un mayor nidmero de
impresiones, clics y sesiones en su
sitio web.

Aunque se tuvo una disminucion
del presupuesto invertido del 30%
(con respecto al afo anterior),
logramos incrementar los leads en
un 46%, disminuyendo un 10% el
CPL e incrementando también el
trafico en un 35%.

s« smdigital



Caso de éxito Performance

(]
(OLEGIATURA

Ayudar a Colegiatura con la conexidn entre sus plataformas,
bases de datos y gestidon de leads.

| () -57%

Reemplazamos la plataforma Sugar por
Active Campaign para generar una conexion
nativa entre las fuentes de leads y el CRM,
eliminando la necesidad de aplicaciones
externas para la gestion de datos.

Migramos a formularios nativos de Active e |
Campaign embebidos en las paginas de 9 'jj -
J

Reduccion del CPL

O 'I'.I 50,1% para los programas de

educacion continuada
Aumentaron los leads (Primer cuatrimestre 2023 vs.

(Primer cuatrimestre 2023 vs. Primer Primer cuatrimestre 2024)
cuatrimestre 2024)

*

aterrizaje, reduciendo de esta manera la
necesidad de automatizaciones adicionales
y errores de conexion.

¥

Establecimos una conexién directa entre
Meta y Active Campaign, eliminando
desconexiones, lo que nos permitié una
gestion de datos fluida.


https://www.instagram.com/p/CQqpVbqFDiI/

1. Diagnosticos de salud
de marca

>

Monitoreo Medios Online

e Monitoreo Offline

<
(
= W

e Modelos predictivos

Gestion de crisis

S

Estrategias fortalecimiento
de imagen...

Volver
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Categorizar, monitorear mas de
800.000 menciones Yy a raiz de esto
crear planes de accién para mejorar
lo reputacion de la marca.

Creamos un centro de monitoreo

con herramientas tecnolégicas y un
equipo humano de alto desempefio
en data intelligence.

Caso de éxito Reputacion

Se lograron monitorear y categorizar
mas de

EPM Insights | Escucha EPM = Feb 01, 2019 - Jun 20, 2019

Monitoreo reputacional Total Mentions @ Unique Authors
®

e

Trending Topics @ Top News Stories ®
1. casa de maquinas 1. Hidroituango seca el rio Cauca: c6mo ...
2. caudal del #RioCauca 2. Presidente colombiano se pone al fren...
3. vertedero del #Proyectoltuango 3. Reabren vertedero de hidroeléctrica e...

e Monitorear constantemente herramientas como Brandwatch y Twitterfall
para rastrear e informar posibles amenazas para la marca y tomar
medidas de accion en tiempo real.

Evaluar el contenido de la marca, si estd funcionando o se debe cambiar.
Conocer a profundidad los autores mas relevantes para la marca y
contrarrestar sus mensajes de manera efectiva.
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Empresa
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Aumentd el nimero de menciones positivas de la s

Escucha EPH: 813453 total

marca en un 28%, mejorando la REPUTACION Y
SALUD DE MARCA DIGITAL de la misma.

Varios usuarios que pensaban negativo sobre la
marca cambiaron de opinién al ver cémo actuaba
EPM c través de sus contenidos digitales.

Se lograron monitorear y categorizar mdas de
800.000 menciones.
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1. Pianeacion Estratégica

2. Investigacién ecosistema
de marca

3. Consultoria

4. creacion de marca
(Branding)

B. Ideacion de Campanas...
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«® | ¢Coémo llevamos una experiencia fisica a una

gran estrategia digital?

(0@

Llevar la experiencia de Alumbrados
EPM a una estrategia digital, en
medio del contexto del COVID 19.

¢Qué hicimos? N

* Experiencia 360° - online y offline
Portal web y App Movil

* Campana exitosa en TikTok
+ Influenciadores e
+ Podcast i

* Produccidn por lera vez del show
de las fuentes por parte de SM
Digital
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https://docs.google.com/file/d/18HBljsHKeT60uJQ2W96BFwqvbWaJ3QNx/preview

Volver

1. Modelos Variables

N

e Salud de Marca Integral

e Embajadores INhouse

:hw

UGCs sin fronteras

5. Productos con IA ...
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Embajadores INhouse
. Advocacy Marketing .

Volver ~« smdigital
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See more chat history on the app

« smdigital


https://docs.google.com/file/d/1IYE334J0oUXZs1fk0AeEnyoGe5rvSc_1/preview

Algunos de los clientes que
han confiado en nosotros
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https://smdigital.com.co/

